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INPOAOI'OX A' EKAOXZHX

‘Enrerra omd dV0 xpovia ddackakioag Tov padnpatog tov Mapretivyr
otovg ortntég Tov Owovopukod Tajpatog g Lyoins Nopukdv ket Owko-
vopk®v Enompov tov Apetoteieiov Iavemompiov Osocarovikng. ma-
padidovpe 611 MUOCIOTNTA TO TPOIOV TOV CNUEIDCEMV TOV TUPUSOGEMY
AVTOV.

Ot Paoikég apyEg Tov MapKETIVYK amoTeAODY., vopilovjie. e onpayTi-
KN mpoc@opd oy eAnviki Bifloypagia tov MapkeTvyk Kat mepiéxovy
OTL VEDTEPO Kol sVYYpovo dladétet ) S1e0vng Pifiioypupia tov MapreTivyx,
[Napa morré KepdAaia avtod tov Bifiiov mepiEyovy Kavohpyeg vvoreg Kol
OEpaTo IOV TAPOVGIALOVTOL YL TPMOTN POPE GTOVG EARVEG avayvidoTeg. |-
Saitepn mpoomdOein katafAnOnke va avartvydel avoromtikd 1 péGodog
tov Case Studies, dnAad). TOV TPAKTIKOY EPAPHOYDV. OOV AVATTHGGOVTUL
TOAAEG cases Kat TapovslaleTal Kat ) ADOT) TOVG, EVD TAPAAAMAL TPOGPE-
pETAL KAl PEYGAOG aptBpdg cases Yo Vo1 0o TOVG POLTNTEC.

[Na va epnedn0ei kaddtepa 1 VAN oV Tpocépetal, va dievkorvviei 1
ovinon katd 111 Sidackaiion Kot vo yivel EDKOAOTEPO TO £PYO TNG EMUN(-
Ayg TG amod Tovg PoLTNTEG, 6T0 TEAOG KAbe Kepuraiov Sivetat Evag peyd-
AoG aplBpog EPMTIGEMY TOV KAAVTTOVY TOGO TV Tupovotaldieyn AN, di-
A4 kot mOAAG yevikotepo Oépata kpiong, wavd va mpoPAnuaticovy toug
POITNTEG OTIG GVYYPOVEG TAOELG Kot e€eAifels Tov MdapreTvyK. Sto TéAog
kaOe Kepadaiov emiong, mapovordletal extetapsvn Pifioypaeio. dote ot
OTOVSUCTEG OV SIAOETOVY YPOVO Kat EVOLUPEPOY Vi TPOGTPEEOVY G UUTH.
M ektetapévn yevikn Piplioypagio tov Mdpretivyk mapovsidletat £mi-
oNG 670 T€AOG TOVL PrffAiov.

To Piphio avtd eivar xpiolo yio Tovg PorTnTég ToL MAPKETIVYK, TOUE
pourntég 1ov Okovopukmy Emotmpov kat Awikioeng tov Enyeipicemy.
Kabmg emiong ko yur 660VG ao)OLoOVTAL TNV KAONHEPIVY ETLXEIPNHATIK)
Con pe mpaxTikG mpofAipata Kat e@oppoyég Tov Mapretvyk. I'vopilovue
0Tt 10 PiPhio avtd, map® AN ™V éktaon mov mpociAafe. Sev eEaviict diu
T Bépata Tov yevikav apxdv Tov Mdpketvyk. e o mpocexy £kdoon Ou
TPOGOEGOVLE [EPIKA UKOUN KEQGAMLN, GYETIKG [E TNV TYLoAdYNGN. TO Pro-
FNXAVIKO PEPKETIVYK, TO HAPKETIVYK TOV DINPECLHOV K.A.T.



[poopépovtag To PiPprio avtd otovg avayvooteg, Jempm Kabnkov va
EVYAPOTHCM TaPa TOAAOVG GUVEPYATEG, Ol OTOloL pE SLAPOPOVG TPOTOVG
Bodnoav oty apTidTEPT} ERPAVIOY Kat Eykaip £kd001) Tov. Eniong. 0£Am
VO EVXAPIGTHOM TOVG TEAELOPOLTOVG TOV OKoVOIKO T patog TG TY0Ag
N.O.E. Anunrpo FNavvnion, Awvicto Kapaptvorovio. Anpnjrpio Muiydain
Kow Amdotoro Tkopdity ot onoiot foiidnoav 1060 TOAD GTI) GLAAOYY] GTOL-
Yelmv Kol 61OV EAEYY0 TOV KEWEVOV TOAGV KepuAiainv. Emiong. tov gor-
mtég Tov Bpettavikovy Ivetitovton tov Mdpketivyx Bikv Mrovlovkn. Ko-
ota Opaykoyiavvy, Apyopn Xorkid kot [étpo Xatdnavroviov ywri dwifa-
cav Kol TPocEPEPAY oxOAo, oe pHepkd Kepdiato Tov Prfiiov avtov. [Moid-
T vmip&e emiong, 1 cvpPor kot oto Pihio avTd TOV APIGTOV POITHTMV
Kot ovvepyatdv pov [podpopov Lkevdépoyrov kat Acwvida Tosion. yuti
empendnkay my VAN TOARGV kKepoiainv Tov PiAiov avtov.

I8witepeg gvyapioties ekppdlm atov kabnynti k. Mavoin Buptonwn
Y To oxOME Tov 6E oplopéve Keparata Tov Priiov avtov kut oy K. Ev-
yevia TMetpidn-Mnreohepé, 1 ool empeAiONKE TIG EPOTIOEIG TOV TEPLGGO-
epov Kepahainv Kot Sutinmoe ypioyleg tapampiioclg v ) BeAtioon
TOV KEWEVOV TOAADOV KEPAAXIDV.

[eprocdtepo Gpmg an’ Ohovg Bu TPETEL VUL EVYUPLCTNOW TIC KOPEG IOV
[empyia, Alva kon T yovaike pov A@podity yo THY TOCT KOTAVONG1| Kil
aVOY1} TOVS KATA TV APOGImET) HOV 6T cVYYpag) Tov Bifiiov avtov.

®eocarovikn - loviwog 1980

ATTEAOY A. TEAKAAT'KANOX



NPOAOT'OZ B' EKAOXZHX

IMpw Atya xpovia otig H.ILA. évag meldmng e10€pyeTaL GE EVa KATAGTI)-
pe, pe QvEg Kat Vpels, vevplaopevog Yt Onwg wxvpioTre ydhaoav o
AGOTLYC TOV QUTOKIVIITOD TOV HEGE GE SVO HITVEG GO TNV AyOpd TOVG, EVE 1)
gyyomon Ntav yia évav oAokANpo xpovo. Exminktog o vmaAiniog tov po-
TEEL OV EIVOL TEAATNG TOV KOTOGTIHHOTOS KO EKEIVOC UMAVTH KUTUPUTIKG.
Apécns 0 vdAAA0G apol maipvel To Gvop TOV MEAGTY, EAEYYEL OTG KO-
pmodTep Kat Slamotdver 0Tt 0 meAdTng avTdg givar Evag amd Tovg KuAlTe-
pOVG TEAGTEG TOV KATAGTIHATOG. ApESmg Pmvalel Tov Mavotlep kot apov
axovyeTon 1) 10w 1wTopie, T TUPATOVE Yio AAGTIO, O EAEYYXOG TOV TEAUTY).
4TL NTav amd TOVG KAADTEPOUSG TEAUTEG TNG EMYEipnoNg, ancvBivetal otov
TEAGTI), TOV EVXOPLOTEL YiOL TNV ENMIGTOGVVI] TOV TPOG TNV EMLXEIPNON Kol
TOV GLVIOTA VO 1]PENTOEL AQOD TPMTO TOV TPOCPEPEL £va OVIGKL, divovTaug
cLYYPOVOG EVIOAN VO ETOLAGTEL (Ot ETITAYY EXGTPOPNG YPNHATOV Yid TV
aio Tov EA0OTIKOV. AKoDyovtag 0 mEAGTNG To mepi TG emtayfig Oupmvet
neplocotepo Kat aubver and tov Mavarlep vo avtikatactabovy apécng T
KATESTPAPEVE AdoTiXo HE GAAC Katvovpyla. “Agv 0ke ypfipota’ ieet o
nekdng, “Othm va pov adratete ta oyopéva Adotiye”. Tote o Mavatlep
EVIILEPMVEL TOV TEAAT OTL TO KUTAGTNIU 6TO onoio Bpioketal dev movAdeL
AMioTigo ovtokvijTov, adkd akptPd kootodue (TOAVTELELNG) KOl TOVL €M
GTPEQOVV TCL XPTHATA Y10 TO AACTLXA YTl elval 0 TpmdTOG TEAATIG TOVG OTa
akpifd koostovpa. My anopeite, cmwotd 1o SwPdcate. Tov emaTpépouy
APMHOTO Y10 TPOTOVTO T OOl TOTE eV TOVANGAY, CAAY LE HOVO GKOTO VU,
IKQLVOTIOUOOVV TOV TTEAAT), VO EivOil O TEANTIG TOVG TAVTOTE EVYAPICTLE-
VOG.

H napandve ainbwvn wotopia. deiyvel moieg eivar ot e&eilerg Kat o Td-
GEIG 6T0 MAPKETIVYK OLEPA KAl TTMG 1) TEXVOAoYia, TO internet K.A.7T. £yovv
EMPEACEL TNV TPUKTIKY) KA TIG TPOOTTIKES TOL Mdpketivyk. Ocov apopd
tov Mavatlep Tov KaTaoTNIOTOG AKPP®V KOGTOVHIMY KoL TOV TEAATI] TOV.
Kol 01 6V0 £xouv alhaéel EnGyyEMIQ KOl ETIGKETTOVTIOL SIAPOPE TOVETIOTI)-
Hio kot GAAa oyodeio Sivoviag daAégels ko ogpuvapa yw ) Néa Grhoco-
¢ia Tov Mdpketivyk (New Marketing Concept).

To Biprio avtd givar i véo Kat BeATimpévi) £k8061 TOL apyIKOD HOL
Piriov, “Bacikég Apyég tov Mdpketvyk™, tov 1980. Apéowg petd v



